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Introduccion

La aplicacion constante , asegura el

fdcil reconocimiento en las distintas aplicaciones.
Siguiendo estas normativas, los mensajes serdn
consistentes, cohesionados y claros.
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Construccion y Resquardo

En la presente grilla se muestran las relaciones entre elementos y su disposicion
en el plano. Dichas relaciones no podrdn ser modificadas ni alteradas, a fin de
conservar intacta la identidad visual de la marca.

Respetar el drea de resquardo es de vital importancia para preservar el impacto
yelvalor de la marca.




Tipografias

Open Sans

Open Sans

N ) Open Sans
9, b’ G d’ & fl 9 h’ I s k’ |’ m,n,n0,pqrs t’ Uy Vi Wy XY, 2. a, b, C, d, e, f, g' h' i, j' k' Ir m, n, ﬁ' o, p- q' r,s, t' uv,w, X, y' z,
Open Sans Open Sans bold italic

ab.cdefghiklmnhopqrstuvwxy.z g cdefghijklmnfiopaqrstuvmwxy,z

Titulo1 4opx/ 48px Parrafo 12px/14px
Titulo2  24px/32px
Titulo 3 18px/24px

Link de descarga
https://fonts.google.com/specimen/Open+Sans?query=open
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Titulox  4opx/48px
Titulo 2 24px [ 32pX

Titulo3  18px/24px



Usos Incorrectos
A modo de guia, aqui se presentan algunas aplicaciones incorrectas que deberdn evitarse
a fin de proteger la integridad de la marca.
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Los colores no deben alterarse. La marca no admite efectos 3D ni Ningun elemento de la marca podra
Sombras o bordes. ser eliminado.




Vavjamd
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CMYK: 0, 0, 0, 39
RGB: 170,172,174
HTML: AAACAE

CMYK: 0, 75,100, 0
RGB: 241, 102, 35
HTML: F16623

CMYK: 0, 25, 100, 0
RGB: 254, 194, 20
HTML: FEC214

CMYK: 80, 50, 70, 50
RGB: 30, 59, 47
HTML: 1E3B2F

CMYK: 35, 50, 100, 15
RGB: 114, 110, 42
HTML: 906E2A




Génerico

Vavpamid Cavtaid

P aleza eza
Por Naturale Por Natural

Cuvawmid Cavarid

Por Nauraleza Por Naturaleza

Cavtanii Cavtami Cavanii Cavarid

leza P leza
Por Naturaleza Por Naturaleza Por Naturale: Por Naturale

Nuestra paleta de colores
La marca puede ser aplicada en 5 colores especificos seqgun el tema de la comunicacion.
Los colores pueden servir como elementos de identificacion cuando sean usados de forma independientemente.

Para conservar sus atributos de identidad intactos, la reproduccion de la marca debera realizarse siempre utilizando los colores especialmente
seleccionados para la marca de turismo Panamd. En esta pdgina se presentan tanto la version color de uso preferencial positiva y negativa de la marca.



Colores de fondo

Uso incorrecto Uso correcto
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En caso de ser necesario reproducir la marca sobre fondos de colores ajenos
a la paleta del Panamd, es muy importante que el fondo no perturbe el
reconocimiento de la marca, para asequrar asi el impacto visual que quié su
creacion.

La aplicacidn de las normativas en cuanto al uso del color deberd ser muy
cuidadosa. Aqui se presentan a modo de ejemplo algunas aplicaciones
incorrectas que deberdn evitarse a fin de proteger la integridad de la marca,
indicando también su correcta resolucion.

A fin de preservar la identidad de Panamd, el responsable de marca deberd
detectar oportunamente otras aplicaciones incorrectas y trabajar en su
resolucion.



Colores de fondo
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De ser necesaria la reproduccion de la marca sobre fondos de cierta
complejidad (fondos no planos), es muy importante que éstos no perturben
su adecuado reconocimiento.

Aqui se presentan, a modo de ejemplo, algunas aplicaciones incorrectas
que deberdn evitarse a fin de proteger la integridad de la marca, indicando
asi mismo su correcta resolucion.




Uso del logo sobre fotografias

Uso incorrecto Uso correcto
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. - Es posible que sea necesario reproducir la marca sobre fondos de gran
_ , complejidad (por ejemplo fotografias).
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; Por Noturaleza correcto reconocimiento de la marca ni atente contra su impacto visual.
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